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RESUMEN

Este articulo analiza los imaginarios sociales constituidos a través de las publicaciones en
Instagram de los candidatos a las alcaldias de 19 municipios del Oriente antioquefio, Co-
lombia, durante la campaiia electoral local de 2023. El problema de investigacién se inscribe
en el campo de la comunicacién politica y se enfoca en comprender cémo los candidatos
construyen y difunden imaginarios colectivos mediante plataformas digitales, y de qué ma-
nera estos imaginarios influyen en las pricticas electorales de la region. Partiendo del marco
teérico de Cornelius Castoriadis sobre los imaginarios sociales, y mediante un enfoque
cualitativo con andlisis de contenido, se identificaron patrones en los formatos de las publi-
caciones, los actores representados, las acciones realizadas, los espacios, objetos, esloganes
y mensajes. Los resultados revelan que los candidatos usan los imaginarios sociales en sus
publicaciones articulados en torno a cuatro ejes temdticos: la familia y la religiosidad, el
empoderamiento femenino, el desarrollo y bienestar, y el campo y la ruralidad. La investiga-
cién concluye que Instagram opera como un dispositivo comunicativo que aporta a la cons-
truccién de imaginarios colectivos que moldean la percepcién ciudadana sobre el liderazgo
politico y la visién del territorio.

Palabras clave: imaginarios sociales, comunicacion politica, campaiia electoral, redes socia-

les, Oriente antioquefio.
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ABSTRACT

This article analyzes the social imaginaries constructed through Instagram posts by candi-
dates for mayor in 19 municipalities in eastern Antioquia, Colombia, during the 2023 local
election campaign. The research problem falls within the field of political communication
and focuses on understanding how candidates construct and disseminate collective imagi-
naries through digital platforms, and how these imaginaries influence electoral practices in
the region. Based on Cornelius Castoriadis’ theoretical framework on social imaginaries,
and using a qualitative approach with content analysis, patterns were identified in the for-
mats of the posts, the actors represented, the actions carried out, the spaces, objects, slo-
gans, and messages. The results reveal that candidates use social imaginaries in their posts,
articulated around four thematic axes: family and religiosity, female empowerment, devel-
opment and well-being, and the countryside and rurality. The research concludes that Ins-
tagram operates as a communicative device that contributes to the construction of collec-
tive imaginaries that shape citizens’ perceptions of political leadership and their vision of
the territory.

Keywords: social imaginaries, political communication, electoral campaign, social media,
Eastern Antioquia.

INTRODUCCION

En el entramado politico de Colombia, el Oriente antioquefio se destaca no solo por su rele-
vancia econémica, sino también por su singular dinimica electoral. Este articulo busca esta-
blecer como los imaginarios sociales intervienen en las pricticas electorales en esta subre-
gion, aportando elementos para comprender las dindmicas derivadas de las elecciones
municipales de 2023 en un contexto marcado por la polarizacién a nivel nacional, se encontrd
que la religiosidad, los valores conservadores y una marcada inclinacién ideolégica hacia la
derecha, se visibilizan dentro de las publicaciones de Instagram por los candidatos que fueron
finalmente elegidos.

En este escenario Instagram y en general todas las redes sociales, emergen como un espa-
cio privilegiado de construccién y circulacién de narrativas politicas. Explorar c6mo los can-
didatos utilizan estas plataformas digitales para construir, ratificar y difundir imaginarios so-
ciales, y de qué manera estos imaginarios influyen en el voto como prictica electoral, se
convierte en una pregunta central para la comunicacién politica.

Este estudio parte de la teorfa de los imaginarios sociales, que son entendidos desde la
perspectiva de Cornelius Castoriadis (1997) como construcciones colectivas de sentido que
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configuran la percepcién de la realidad politica. Al analizar el corpus de las publicaciones de
Instagram de los candidatos a las alcaldias de los municipios del Oriente antioquefio durante
la campafia de 2023, esta investigacion busca identificar los imaginarios predominantes y su
funcién en la orientacién del comportamiento electoral, teniendo en cuenta que son los candi-
datos que resultaron elegidos.

El articulo se estructura de la siguiente manera: tras el planteamiento del problema y los
objetivos de investigacion, se presenta el estado del arte, seguido del marco teérico y metodo-
l6gico. Posteriormente, se exponen los resultados organizados por zonas geogrificas de la
region, el andlisis y discusion temdticos, y finalmente las conclusiones.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El problema de investigacion que este estudio propone abordar tiene un componente comu-
nicativo central, es buscar comprender c6mo los candidatos a las alcaldias del Oriente antio-
quefio utilizan Instagram como plataforma de comunicacién politica para construir y difun-
dir imaginarios sociales que influyen en las pricticas electorales de sus comunidades durante
las elecciones municipales de 2023.

El Oriente antioquefio con un censo electoral para el 2023 de 556.086 personas y un total
de 372.036 votantes (Medio Digital s Quién es Quién?, 2023), es la subregién con mayor partici-
pacién electoral en Antioquia (Censo electoral 5246.344, votacién 2’934.027, MOE, 2023)
después del Valle de Aburrd, y presenta un comportamiento politico que histéricamente ha
sido de tendencia conservadora, con alta influencia de aspectos ligados a la religiosidad, a
partidos y légicas electorales tradicionales y en las tltimas elecciones (2023) se percibié un
aumento en el uso de redes sociales, principalmente Instagram, en su estrategia de comunica-
cién y marketing politico, donde esta herramienta no es solo para la difusién de mensajes, sino
que acttia como un dispositivo de construccién simbélica de la realidad politica.

A pesar de la relevancia de estos procesos, no se ha profundizado en la comprensién de
cémo los candidatos locales, en municipios pequefios y medianos y de regiones que no son
de capitales departamentales, articulan sus narrativas de campafia en plataformas digitales
como Instagram, y cudles son los imaginarios que estos discursos activan o refuerzan en sus
comunidades. Esta brecha es especialmente significativa en territorios como el Oriente antio-
queilo, donde los procesos de modernizacién coexisten con valores tradicionales fuertemente
arraigados.

La pregunta central que guia esta investigacion es: ;Cudles son los imaginarios sociales
construidos a través de las publicaciones en Instagram de los candidatos a las alcaldias del
Oriente antioquefio durante la campafia electoral de 2023?
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OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Objetivo general

Analizar los imaginarios sociales construidos y difundidos a través de las publicaciones en
Instagram de los candidatos a las alcaldfas de los municipios del Oriente antioquefio durante
la campafia electoral de 2023.

Objetivos especificos

1. Identificar las dimensiones contextuales del Oriente antioquefio que inciden en la
construccién de imaginarios sociales electorales.

2. Analizar las narrativas y los imaginarios sociales presentes en las publicaciones de
Instagram de los candidatos, identificando los simbolos, metéforas, valores y men-
sajes que los estructuran.

3. Establecer similitudes y diferencias en los imaginarios electorales construidos por
los candidatos de las diferentes zonas del Oriente antioquefio.

Preguntas de investigacion

¢Qué imaginarios sociales construyen los candidatos a través de sus publicaciones en Insta-
gram? ;Qué elementos comunicativos (formatos, actores, acciones, objetos, esléganes) parti-
cipan en la construccién de dichos imaginarios? ¢Existen diferencias territoriales en los ima-
ginarios electorales segtin la zona del Oriente antioquefio?

HIPOTESIS

Los candidatos a las alcaldias del Oriente antioquefio construyen, a través de sus publica-
ciones en Instagram, imaginarios sociales que reproducen y refuerzan los valores culturales
predominantes en la regién como la religiosidad, la tradicion familiar, la ruralidad y la iden-
tidad territorial, al tiempo que incorporan imaginarios emergentes como el empodera-
miento femenino y el desarrollo sostenible. Estos imaginarios actian como dispositivos
comunicativos que legitiman las candidaturas y orientan las decisiones electorales de los
votantes.
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ESTADO DEL ARTE

Existe una produccién académica que ha estado en crecimiento sobre la relacién entre imagi-
narios sociales, comunicacién politica y pricticas electorales. A continuacién, se revisan los
antecedentes mds relevantes para esta investigacion.

En el imbito de los imaginarios politicos en Colombia, Rodriguez Cortés (2004) explord
los imaginarios que los colombianos tienen sobre la democracia y los partidos politicos, en-
contrando que la democracia no se presenta de manera clara ante los ciudadanos, aunque el
proceso democritico cuenta con un alto respaldo. Asimismo, sefial6 que actores individuales
han comenzado a llenar el espacio en el imaginario politico colombiano, produciendo nuevas
formas de interaccién politica.

Desde una perspectiva regional, Garcfa Mufioz y Rios Sarmiento (2021) analizaron los
imaginarios sociales sobre paz y democracia en relacién con el comportamiento electoral en el
departamento de Risaralda durante las elecciones de 2018, encontrando que el discurso de los
lideres politicos influye en el comportamiento electoral y que la falta de responsabilidad en su
asuncién puede llevar a pricticas antiéticas que dificultan la consolidacién democritica.

Dentro del marco de los sondeos electorales y la opinién piblica, Fernindez y Vinuesa
(2014) abordaron el imaginario social sobre las encuestas en el pais de Esparia, desde ahi con-
cluyeron que la percepcién y confianza de los diferentes grupos poblacionales en estas herra-
mientas (sondeos electorales y de opinién publica) estin vinculadas a sistemas de creencias
colectivos que influyen en las diferentes pricticas electorales.

En la relacion entre marketing politico y redes sociales, Canel (2006) ha definido la comu-
nicacién politica como un campo que integra los procesos de creacion, difusion e intercambio
de mensajes politicos entre actores sociales, recalcando la centralidad de los diferentes me-
dios de comunicacién en la construccién de significados politicos. En el ecosistema digital, las
redes sociales han surgido como plataformas esenciales de comunicacién politica, permitien-
do a los candidatos interactuar directamente con sus electorados, sin la mediacién de los me-
dios de comunicacidn tradicionales.

En la esfera local, Cardona Arango (2019) abordé la participacién politica en el departa-
mento de Antioquia, y Hoskin, Masfas y Galvis (2005) analizaron los modelos que llevan a la
decisién electoral en Colombia, destacando la coexistencia de factores ideoldgicos, clientelis-
tas y personalistas en la configuracién de la prictica del voto.

En el dmbito latinoamericano, Alvarez (2021) analiz6 los imaginarios sociales construidos
durante las elecciones presidenciales de segunda vuelta en Pert, identificando cémo categorias
como comunismo, terrorismo y racismo operaron discursivamente en las redes sociales y los
medios de comunicacién para movilizar el miedo y orientar el comportamiento electoral. Su
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trabajo evidencia que los imaginarios no son neutros, sino que reproducen estructuras de po-
der histéricas y pueden ser instrumentalizados por actores politicos para legitimar o deslegi-
timar candidaturas. Este antecedente resulta pertinente para comprender cémo, también en
contextos locales latinoamericanos como el Oriente antioquefio, los imaginarios circulan en
plataformas digitales como dispositivos de construccién simbdlica de la realidad politica.
Desde una perspectiva de la cultura politica y el imaginario democritico, Preciado Coro-
nado (2017) examiné el proceso electoral estadounidense de 2016 como escenario de disputa
entre distintos imaginarios sobre la democracia, el populismo y la soberanfa popular, mos-
trando cémo las redes sociales y el Big Data redefinieron las estrategias de comunicacién
politica y la construccién de liderazgos. Su andlisis sobre la relacién entre imaginario demo-
critico, comunicacién digital y comportamiento electoral ofrece un marco comparativo ttil
para entender cémo estas dindmicas operan también en contextos subregionales, donde los
imaginarios locales coexisten con tendencias globales de mediatizacién politica.

MARCO TEORICO Y CONTEXTUAL

Los imaginarios sociales

Los imaginarios sociales son construcciones colectivas de sentido que se manifiestan a través
de imdgenes, simbolos, metdforas, valores y creencias compartidas. Para Cornelius Castoria-
dis (1997), el imaginario social es, ante todo, creacién de significaciones y de las imigenes o
figuras que las soportan. Esta es la relacién entre significacién y sus soportes constituye el
tnico sentido preciso que puede atribuirse al término simbdlico.

En una dimensién macro, los imaginarios dotan de sentido a todo lo que rodea a los suje-
tos a partir de sus experiencias, perspectivas y relaciones sociales. No son estiticos ni inmuta-
bles, se construyen y reconstruyen continuamente a través de las interpretaciones colectivas.
Castoriadis (1975, como se cité en Sinchez Capdequi, 2003) entiende la actividad politica
como la capacidad que tienen los actores sociales de hacer consciente el protagonismo de sus
infraestructuras pasionales y emocionales en la creacién de las instituciones, mediante el bino-
mio del sentido y la autonomia humana.

Por su parte, autores como Randazzo (2012) ha definido que los imaginarios sociales ope-
ran como herramientas que llevan a las personas a la interpretacion de la realidad, integrando
dimensiones cognitivas, valorativas y emocionales. Garcia (2019) plantea que los imaginarios
sociales articulan lo pensable, deseable y posible en la sociedad, configurando las acciones
colectivas. En esa misma linea, Escribano (2021) propone entender los imaginarios sociales
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como la forma en que todos los actores politicos de una sociedad conceptualizan su entorno
sociocultural, generando modos de interaccién publica y valores compartidos, asi como iden-
tificaciones, relatos, imigenes y expectativas normativas que gufan su existencia. Esta defini-
cién resulta especialmente 1til para los estudios sobre comunicacién politica digital, pues
permite articular el andlisis de los contenidos simbdlicos de las campafias con las dindmicas de
cultura politica mds amplias en las que se inscriben.

Desde la perspectiva de Castoriadis, los imaginarios se podrian denominar como “fuentes
de inspiracién” que son capaces de influir con fuerza en las maneras de pensar, decidir y orien-
tar las acciones sociales (1975, como se cité en Sinchez Capdequi, 2003). En el campo electo-
ral, los imaginarios pueden moldear la forma en que los votantes perciben a los candidatos,
evaldan sus propuestas y definen su participacién politica.

Comunicacién politica en las redes sociales

La comunicacién politica es un campo de estudio que integra los procesos de produccién,
circulacién y recepcién de mensajes en el espacio puiblico, con efectos sobre las percepciones
ciudadanas y el comportamiento electoral (Canel, 2006). En el contexto digital, las redes
sociales han transformado las formas de la comunicacién de campaiia, permitiendo a los can-
didatos a recurrir a nuevas construcciones narrativas que pueden ser mds personalizadas, in-
teractivas y de amplio alcance.

Instagram, como plataforma digital, se ha consolidado en el ejercicio del marketing y la
comunicacion politica, especialmente entre las audiencias jévenes. Su foco en lo visual desde
los posts, videos, reels y carruseles, favorecen la construccién de imagenes politicas basadas la
vinculacién emocional y lo identitario, lo que la convierte en un espacio adecuado para la cir-
culacién de imaginarios sociales.

Arango (2018) argumenta en el texto Zerritorio, identidades, comunicacion: Itinerarios de un
viaje, que las identidades se construyen desde los imaginarios, influyendo en la percepcion del
entorno, también subraya que el imaginario no se reduce a las representaciones en si mismas;
mds bien, constituye los esquemas o marcos de referencia a partir de los cuales utilizamos esas
representaciones para interpretar, organizar y dar sentido a la realidad, incluso alli donde esta
se presenta incompleta.

Contexto territorial del Oriente antioquefio

Antioquia es uno de los principales departamentos de Colombia, contribuye significati-
vamente al Producto Interno Bruto (PIB) nacional (DANE, 2022), también representa el
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segundo centro poblado mis importante del pais. El Oriente antioquefio es una de las subre-
giones del departamento, dividido a su vez en cuatro subregiones: Altiplano, Embalses,
Bosques y Piramo; el Oriente antioquefio se ha beneficiado de su proximidad a la ciudad de
Medellin, de la presencia del segundo aeropuerto mis importante del pais y de la presencia de
la autopista Medellin-Bogot4, lo que la convierte en un punto logistico con alta empleabili-
dad, crecimiento y expansi6én urbanistica (Cdmara de Comercio del Oriente Antioquefio
CCO,2022).

La region se caracteriza en términos culturales por una alta religiosidad y valores tradicio-
nales conservadores, con una poblacién predominantemente catdlica. Esta identidad cultural
ha generado una preferencia por representantes politicos asociados a las visiones de derecha o
centro-derecha (Liendo y Guavita, 2019). Al mismo tiempo, los procesos de modernizacién y
la integracién de las plataformas digitales en la cotidianidad estin transformando progresiva-
mente las dinimicas comunicativas y electorales de la region.

MARCO METODOLOGICO

Esta investigacién adopta un enfoque cualitativo, orientado a la comprensién de los signifi-
cados, interpretaciones y construcciones simbdlicas que los candidatos producen y difunden
en Instagram. El enfoque cualitativo permite capturar la complejidad de los imaginarios so-
ciales y su dimensién comunicativa, privilegiando la profundidad interpretativa sobre la re-
presentatividad estadistica (Behar, 2008).

Sujetos de investigacion

Los sujetos de investigacion son los candidatos a las alcaldias de los 23 municipios del Orien-
te antioquefio que participaron en las elecciones de 2023 y que contaban con presencia activa
en Instagram durante el periodo de campaiia. Se excluyeron los municipios de Narifio, San
Rafael, Argelia y San Vicente Ferrer, cuyos candidatos no presentaron publicaciones en esta
plataforma durante el periodo analizado, resultando en una muestra de 19 municipios.

Selecciéon de 1a muestra

Para la muestra se definieron los candidatos que resultaron electos que tenfan presencia en
Instagram en los 19 municipios seleccionados. Se empled un muestreo no probabilistico de-
terminado por el acceso, se establecié la disponibilidad de contenido digital para el desarrollo
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de los objetivos de la investigacién. Este criterio resulté pertinente dado que el andlisis se
orienta a los imaginarios construidos en esta plataforma especifica.

Técnicas e instrumentos

Se emplearon dos técnicas para el desarrollo de los objetivos, las cuales fueron el anilisis do-
cumental y el andlisis de contenido en redes sociales. El andlisis documental sirvi6 para la
caracterizacién histérica y contextual del Oriente antioquefio, permitiendo identificar las
dimensiones culturales, politicas y econémicas que podrian incidir en el comportamiento
electoral.

Corpus y criterios de selecciéon de las publicaciones

El corpus de anilisis estuvo conformado por la totalidad de las publicaciones realizadas en las
cuentas oficiales de Instagram de los 19 candidatos electos durante el Gltimo mes de campaiia
electoral, comprendido entre el 29 de septiembre y el 29 de octubre de 2023. Dentro de ese
periodo se analizaron aleatoriamente las publicaciones disponibles en cada perfil para conso-
lidar un ndmero similar por candidato, sin filtro por tipo de formato ni por nivel de interac-
cién, garantizando asf la integridad del corpus y evitando sesgos de seleccién. En total, se
analizaron 286 publicaciones distribuidas entre los 19 municipios, con un promedio de 15
publicaciones por candidato, esto ya que existen distintas intensidades comunicativas segiin
el tamafio del municipio y la estrategia de campaiia por lo que se buscé un niimero igual por
municipio. Se excluyeron los municipios de Narifio, San Rafael, Argelia y San Vicente Ferrer,
cuyos candidatos no presentaron actividad en Instagram durante el periodo definido.

Instrumento: matriz de anilisis de contenido

Para el registro y codificacion de las publicaciones se disefié una matriz de anilisis de conteni-
do estructurada en dos grandes bloques. El primero, de identificacién, recogfa datos bisicos
de cada publicacién: nimero de registro, enlace directo, fecha, municipio, nombre del candida-
to y formato (post, video, carrusel o reel). El segundo bloque, de caricter interpretativo, organi-
zaba el anilisis en dos dimensiones: la imagen y el texto. En la dimensi6én de imagen se codifi-
caron hasta tres personas por publicacién con sus respectivos roles (P1, P2, P3; R, R2), las
acciones realizadas (hasta tres por publicacion), y los objetos y espacios presentes. En la di-
mensién textual se registraron hasta cinco palabras clave, hasta dos esléganes y hasta tres
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calificativos, ademds de un campo de observaciones libres para anotaciones contextuales rele-
vantes. Esta estructura permitié una codificacién sistemdtica y comparable entre municipios
y zonas geogrificas.

Procedimiento de codificaciéon

La codificacién fue realizada por tres investigadoras de manera independiente, cada una res-
ponsable de un conjunto de municipios asignados previamente. El proceso se desarrollé en
dos etapas, en la primera, cada investigadora aplic6 la matriz a las publicaciones de los muni-
cipios a su cargo, registrando los elementos observables en cada campo definido. En la segun-
da etapa, se realizaron sesiones de revisién conjunta en las que se compararon y discutieron
los registros con mayor ambigiiedad interpretativa, especialmente en lo relativo a la identifi-
cacién de roles, acciones y palabras clave. Las discrepancias se resolvieron por consenso entre
las tres investigadoras, lo que constituy el principal mecanismo de validacién del proceso de
codificacion.

Estrategia de validacién del anilisis cualitativo

La validez del anilisis se sustenté en tres estrategias complementarias. En primer lugar, la
triangulacién entre investigadoras, al ser tres personas las que codificaron de forma indepen-
diente y luego cotejaron sus registros, se redujo el efecto de la subjetividad individual y se
fortalecié la consistencia interpretativa del corpus. En segundo lugar, se aplicé el criterio de
saturacién temdtica en la fase de andlisis e interpretacion donde las categorias emergentes
(familia y religiosidad, empoderamiento femenino, desarrollo y bienestar, y ruralidad) se con-
solidaron una vez que las publicaciones de los diferentes municipios dejaron de aportar ele-
mentos conceptualmente nuevos. En tercer lugar, el uso de un instrumento estructurado con
categorias predefinidas y campos de observaci6n abiertos permitié combinar la sistematici-
dad del andlisis de contenido cuantitativo con la profundidad interpretativa propia del enfo-
que cualitativo (Behar, 2008), garantizando la coherencia entre el marco tedrico de los imagi-
narios sociales y el proceso analitico.

RESULTADOS

A continuacién, se presentan los resultados del anilisis de las publicaciones de Instagram de
los candidatos a las alcaldias de los 19 municipios del Oriente antioquefio, organizados por
las cuatro zonas geogrificas de la subregién: Altiplano, Embalses, Bosques y Paramo.
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Zona Altiplano

En Rionegro, el candidato Jorge Rivas empleé muiltiples formatos (posts, videos, carruseles y
reels) con una notable diversidad de participantes, los participantes de las publicaciones fueron
familiares, nifios, deportistas, ciudadanos y figuras ptblicas como Fico Gutiérrez (Candidato
a la alcaldia de Medellin), proyectando un enfoque donde se incluyen los diferentes actores
sociales. Las acciones (sonrefr, entrenar, abrazar, ayudar) refuerzan mensajes de cercanfa y
compromiso, que juegan con la imagen de médico cercano que fue central en la campafia. Pa-
labras clave como “bienestar”, “desarrollo”, “calidad de vida” y “seguridad integral” construye-
ron un imaginario de progreso, cuidado y desarrollo.

En El Carmen de Viboral, Hugo Jiménez articulé imaginarios de responsabilidad am-
biental, inclusién social y valores tradicionales. Su participacién en actividades de siembra con
campesinos y en eventos religiosos subray6 un discurso de ruralidad y sostenibilidad. En La
Ceja, Ibed Santa promovi6 un imaginario de liderazgo femenino y transformacién social me-
diante esléganes como “Es el momento de una mujer Alcaldesa”, visibilizando el empodera-
miento de las mujeres en la politica local.

En El Retiro, Santiago Montoya construy6 un imaginario de liderazgo honesto y comu-
nitario, respaldado por figuras como el expresidente colombiano Alvaro Uribe y Fico Gutié-
rrez (Candidato a la Alcaldia de Medellin). En La Unién, Carmen Judith Valencia articulé un
discurso que combiné empoderamiento femenino, sostenibilidad y espiritualidad. En Marini-
lla, Julio Serna centré sus publicaciones en la proteccién de la infancia, la inclusién comunita-
riay la seguridad. En El Santuario, Martin Duque destacé la inclusién social, la ruralidad y los
valores espirituales.

Zona Embalses

En Alejandria, Gloria Cecilia Naranjo construy6 un discurso centrado en el desarrollo
econémico, la inclusién de jévenes y mujeres rurales, y la mejora de la calidad de la salud.
En Concepcién, Adridin Henao Carvajal combiné imaginarios de emprendimiento local,
apoyo a deportistas, atencién a adultos mayores y valoracién de la ruralidad. En El Pefiol,
Sandra Duque Veldsquez articulé un imaginario de comunidad participativa, desarrollo
sostenible e infraestructura. En Granada, Daniel Hoyos Yepes destacé la educacién, la
cultura y el deporte juvenil, apelando a la participacién colectiva con el eslogan “Granada,
ahora te tocaati’.

En Guatapé, David Esteban Franco Vallejo construyé un imaginario de identidad y or-
gullo local, combinado con propuestas de gobernanza, turismo y medio ambiente. En San
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Carlos, Santiago Daza centré su discurso en la transformacién, la educacién bilingtie y la
participacién activa de los ciudadanos.

Zona Paramo

En Sonsén, Juan Diego Zuluaga articulé un imaginario de progreso y participacién comuni-
taria, con énfasis en educacién, salud, seguridad y transparencia electoral. En Abejorral, Ma-
nuel Guzman integré imaginarios de unidad comunitaria, desarrollo econémico y fe religio-
sa, destacando frases como “De la mano de todos los Abejorralefios, sacaremos a Abejorral
adelante”.

Zona Bosques

En San Francisco, Arturo Alexander Arias construy6 un imaginario de gobierno cercano ala
comunidad, con énfasis en el agroturismo, el medio ambiente y el apoyo a los pequefios pro-
ductores. En San Luis, César Abad Buitrago articul6 un imaginario de transformaci6n inte-
gral centrado en la educacién, el deporte y el apoyo a los campesinos. En Cocorni, el candi-
dato Gémez Hoyo proyecté un imaginario inclusivo y familiar, con énfasis en la identidad
rural y el progreso colectivo.

ANALISIS Y DISCUSION

El anilisis de las publicaciones en Instagram permite identificar cuatro categorias temdticas
predominantes en los imaginarios construidos por los candidatos del Oriente antioquefio: la
familia y la religiosidad, el empoderamiento femenino, el desarrollo y bienestar, y el campo y
la ruralidad. A continuacidn, se profundiza en cada una en relacién con los postulados de

Castoriadis (1997).

Familia y religiosidad

La familia y la religiosidad emergen como los imaginarios mds transversales en las campafias
analizadas, evidenciando su centralidad en el sistema de valores del Oriente antioquefio. Se-
gin Castoriadis (1997), los imaginarios sociales proporcionan las significaciones colectivas
que dan legitimidad a las pricticas e instituciones sociales. En este caso, la familia y la religién
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funcionan como anclas de estabilidad moral que los candidatos activan estratégicamente para
conectar con sus electorados.

Este patrén es coherente con el caricter conservador de la regién. Candidatos como San-
tiago Montoya en El Retiro y Manuel Guzmin en Abejorral integraron referencias religiosas
y familiares en sus narrativas, proyectando una imagen de liderazgo guiado por la fe y el com-
promiso con los valores tradicionales. Castoriadis (1987) sefiala que los imaginarios sociales
tienen el poder de consolidar las estructuras de poder existentes; en este contexto, la familia y
la religién actian como elementos que refuerzan un orden social conservador.

Empoderamiento femenino

El empoderamiento femenino aparece como un imaginario emergente que tensiona los roles
de género tradicionales en la regién. La candidatura de Ibed Santa en La Ceja y la de Carmen
Judith Valencia en La Unién son ejemplos paradigmaticos de cémo el imaginario de la mujer
lider comienza a ganar espacio en la politica local del Oriente antioquefio.

Desde la perspectiva de Castoriadis (1997), los imaginarios sociales son dinimicos y evo-
lucionan en respuesta a las transformaciones culturales. El uso de esléganes como “Es el mo-
mento de una mujer” podria entrar a desafiar los roles de género heredados, también impulsa
una reconfiguracion de los imaginarios colectivos sobre el liderazgo, aunque esto contrasta
con la aparicién de otros imaginarios mds tradicionales con los que también se narran estds
candidatas. Desde el campo de la comunicacién esto indica que Instagram funciona como un
espacio de disputa y tension simbdlica donde los imaginarios emergen desde nuevas represen-
taciones del poder.

Desarrollo y bienestar

El desarrollo y el bienestar constituyen el imaginario mis extendido entre los candidatos de
todas las zonas. El énfasis en términos como “progreso”, “transformacién”, “calidad de vida”
y “bienestar” refleja las demandas colectivas de los votantes por mejoras en términos econé-
micos, de infraestructura y de seguridad, lo que centra establece que las administraciones
publicas en este contexto estin marcadas desde las tendencias econémicas tradicionales.
Segtin Castoriadis (1997), los imaginarios sociales pueden ofrecer una visién de lo que es
deseable y de lo que es posible, orientando la accién colectiva y la demanda social. Los candi-
datos como César Abad Buitrago en San Luis y Santiago Daza en San Carlos han construido

sus campaiias en torno a este imaginario, justificando sus propuestas desde esta perspectiva,
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un ejemplo de esto es la ruta natural hacia el progreso. Este hallazgo deja ver la funcién comu-
nicativa del imaginario donde el desarrollo se convierte en un mecanismo de articulacién entre
las expectativas ciudadanas y las propuestas politicas.

Campo y ruralidad

Elimaginario en torno al campo y la ruralidad es un aspecto marcado en el contexto identita-
rio del Oriente antioquefio. Los candidatos de las zonas de Bosques, Piramo y Embalses ca-
pitalizaron este imaginario, promoviendo propuestas dadas a construir politicas de apoyo a
los campesinos, sostenibilidad ambiental y turismo rural.

Para Castoriadis (1987), los imaginarios otorgan significado a las experiencias cotidianas,
en el Oriente antioquefio, el campo representa autenticidad, tradicién e identidad. La visibili-
zacién de campesinos, veredas y actividades agricolas en las publicaciones de Instagram no
solo construye una imagen del candidato como cercano al territorio, sino que también legiti-
ma las propuestas de desarrollo rural.

Instagram como dispositivo comunicativo de construccion de imaginarios

Los resultados confirman que Instagram puede operar como un dispositivo comunicativo en
la construccién y difusién de imaginarios electorales. El uso de multiples formatos permite a
los candidatos combinar elementos visuales, textuales y emotivos de manera eficiente, crean-
do narrativas coherentes con los valores, expectativas y contexto de sus electores.

Sin embargo, como sefiala Castoriadis (1997), los imaginarios son también instrumentos
de poder que pueden ser utilizados para moldear percepciones y legitimar ciertos érdenes so-
ciales desde el statu quo. Esta investigacién también pone en manifiesto las limitaciones de las
redes sociales como espacios de didlogo realmente critico, ya que predominan las narrativas
unidireccionales que refuerzan los imaginarios dominantes, con escaso espacio para la delibe-
racion, el cuestionamiento y el didlogo social.

CONCLUSIONES

Desde esta investigacién se ha podido identificar y analizar los imaginarios sociales construi-
dos a través de las publicaciones en Instagram de los candidatos a las alcaldfas del Oriente
antioquefio durante la campafia electoral de 2023, evidenciando cémo la comunicacién digi-
tal hoy opera como un nuevo dispositivo en la configuracién de la cultura politica local.
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Entre los hallazgos mis relevantes estd la persistencia de los valores familiares y religio-
sos como ejes estructurantes de los imaginarios electorales en la region, coherente con su
marcada identidad conservadora, aci se percibe como los elementos que se usaban tradicio-
nalmente en campafia ahora se traslada a los ecosistemas digitales. Con la aparicién de candi-
datas (mandatarias) mujeres, también surge el empoderamiento femenino como imaginario
emergente, lo que sefiala una apertura gradual hacia nuevos paradigmas de representacién
politica.

El imaginario del desarrollo toma un nuevo elemento, el bienestar, este aspecto estd pric-
ticamente presente en todas las campafias, revela que las expectativas ciudadanas de progreso
econémico y social constituyen el niicleo de las demandas del electorado, y que la perspectiva
tradicional sigue siendo imperante. Este imaginario actda como el horizonte de sentido que
los candidatos deben ocupar para ganar legitimidad comunicativa y politica.

La ruralidad es un imaginario identitario marcado que permite a los candidatos conectar
emocionalmente con sus comunidades. En los municipios de las zonas de Bosques, Piramo y
Embalses, la visibilizacién del campo opera como estrategia comunicativa de construccién de
pertenencia y confianza, importante anotar que son las zonas geogrificas que siguen siendo
agricolas y en su mayorfa rurales.

Desde la perspectiva de la comunicacién los resultados confirman que Instagram no es
simplemente un canal de difusién, sino que en el ecosistema digital actual se convierte en
un espacio de construccién simbélica donde los candidatos negocian los imaginarios colec-
tivos con sus audiencias. Por eso para comprender estas dinimicas es fundamental analizar
la comunicacidn politica en contextos locales y para disefiar estrategias comunicativas que
contribuyan a una mayor deliberacién democritica. Esta investigacién busca contribuir al
estudio de la comunicacién politica en municipios pequefios y medianos de Colombia, apor-
tando evidencia empirica sobre las dindmicas de construccién de imaginarios en plataformas

digitales.
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